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Résumé

Communication insérée dans le symposium intitulé
” Développement des ” éducations à ” et acculturation scientifique ”.

Résumé

Dans un contexte où l’alimentation des enfants se configure comme un problème public,
l’école est reconnue par l’Etat comme une institution-clé pour la mise en oeuvre de poli-
tiques nutritionnelles. Les établissements scolaires deviennent ainsi des lieux députés à la
réalisation d’actions visant à l’acquisition de comportements alimentaires considérés comme
favorables à la santé. Parallèlement, l’introduction dans le système scolaire français des Edu-
cations à... a légitimé le recours à des partenaires non scolaires et la présence accrue d’acteurs
du secteur agro-alimentaire dans l’enceinte des écoles (Pagoni Tutiaux-Guillon 2012; De Iulio
et al. 2015 ; Berthoud De Iulio 2015).

Notre communication se propose d’explorer les liens qui se tissent entre école, politiques
publiques en matière de nutrition et discours marchands des entreprises agro-alimentaires.
Le cadre théorique est celui de la normalisation biopolitique des conduites dans le contexte
social du néo-libéralisme. L’enchevêtrement entre procédés éducatifs et discours marchands
constitue une typique ” technologie environnementale de gouvernement ” (Foucault 2005,
266). De cette façon on vise à personnaliser les responsabilités éducatives et à fournir des
solutions individuelles et privées à des problèmes publics.

Nos réflexions reposent sur les résultats d’une enquête qualitative fondée sur des observations
participantes lors des pauses méridiennes ainsi que sur l’analyse sémio-pragmatique de kits
et dossiers pédagogiques à destination d’enseignants et d’élèves d’écoles primaires réalisés
sous l’égide de trois grandes multinationales de l’agroalimentaire.

Nos observations participantes ont permis de saisir la volonté des politiques publiques de
responsabiliser les enfants au sein des cantines scolaires. La stratégie consiste à ” faire-faire
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” par des jeux et des activités multiples, afin que les élèves deviennent des citoyens et con-
sommateurs éclairés. Notre enquête nous a permis également de relever que les dispositifs
info-communicationnels des entreprises du secteur agro-alimentaire agissent avec un triple
objectif : promouvoir leurs marques ; soutenir les actions publiques en matière de nutrition
et de lutte contre le surpoids et l’obésité, mettre l’accent sur la responsabilité individuelle des
jeunes consommateurs, reprenant ainsi l’un des objectifs majeurs des politiques publiques.

En combinant le regard des sciences de l’information et celui de la sociologie, notre con-
tribution souhaite également présenter l’intérêt, mais aussi les embûches d’une approche
interdisciplinaire à l’étude des dispositifs info-communicationnels mobilisés dans le cadre de
l’éducation nutritionnelle et alimentaire à l’école.
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